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Dans un paysage déjà bien garni, de nouvelles enseignes de coffee shop
cherchent à se distinguer. Chaque format, à sa manière, dessine un territoire
qui lui est propre. Et qui séduit des cœurs de cibles bien définis. Zoom sur

trois concepts originaux et nonmoins tirés au cordeau.

AGNÈS DELCOURT

Ces enseignes qui jouent
de la différenciation

MARLETTEETSESGÂTEAUX
Reprisenmai2024parThomasParrainetVincentMiguel,Marlette,
spécialisédans lespréparationsartisanalesdegâteaux, appuie
désormais son redéploiement sur sescafés. Lamarqueenacompté
jusqu’àcinqavant leCovid,mais seul lepremier lancéen2014ruedes
MartyrsàParis (9e) a survécuà lapandémie. Entièrement rénovécetété,
l’espacede50m2disposeégalementd’une terrasse.«Lamarquebénéficied’unvéritable
capital affectif commeentémoignent lesclientsducaféhistorique,expliqueVincentMiguel.
Ici, c’estunpeu l’extensionde lamaison.Onyvientpourboireuncaféaccompagnéd’un
pancake,d’unfinancieroud’unemadeleineet travailler, touten rencontrant lesconnaissances
duquartier. Etquandonrentrechezsoi, avecunepréparationdegâteausous lebras,
onprolonge l’expérience.»Sansoublier lebrunchservi tous les joursde9h30à15h,qui lui
aussi rencontreun francsuccès…UndeuxièmecaféMarlettevientd’ouvrir ruedesAbbesses,
toujoursàParis (18e). Et avec1milliond’eurosdeCAcetteannée, lesentrepreneursprévoient
d’ailleursdeuxouverturesparan, àParisdansunpremier temps,puisenprovince.

%ARABICAPOURLESESTHÈTES
Crééau Japonen2014,%Arabicacompte230établissementsdans
lemonde,principalementenAsieetauMoyen-Orient.Avant lacrise
sanitaire, des tentativesavaientétéeffectuéesenFrance,mais sans
succès. Lamaster licenceadepuisétéconfiéeàSohoMiddleEastqui a
relancé lesouverturesàParisenseptembre2024avecunpremiercoffee
shop, suivi d’undeuxièmeenmai2025.Et cetété, l’enseignes’estdéployée
auCarrouselduLouvre, sur180m2.«Cetemplacementoffreauconceptune
largevisibilité, se réjouitPierrePhariengam,managerdesopérations sur laFrance.
%Arabicaest l’unedes raresenseignesàdisposerdemachinesartisanalesqui se
manientmanuellement.Et lecaféest torréfiésurplace.»%Arabicametenscèneune
cartedecafésd’exceptionvolontairementcourte–autourde10sélections–à laquelle
s’ajoutentuneoffredepâtisseriesetunepetitegammesalée.Cannes,Monaco,Nice,
Lyon,Bordeauxsontdéjàen lignedemirepourdenouveauxpointsdevente.


